[bookmark: _Toc84869000][bookmark: _Toc40806048][bookmark: _Toc37151835][bookmark: _GoBack]七、规划实施保障
[bookmark: _Toc40806049][bookmark: _Toc84869001][bookmark: _Toc37151836]（一）建立协调联动工作机制
建立由区级统筹、各相关部门和街镇“上下一体、协同推进”的促进商业发展工作机制，抓好商业规划主要指标以及重点任务、重大项目和工程的落地实施，推动全区商业发展规划全面落实。建立健全商业发展联席会议制度，对重点项目规划、大型商业设施立项、商业支持政策等重大事项进行协商，研究制定解决方案，协调解决规划实施过程中跨领域、跨部门、跨层级的突出问题和重大难题。
[bookmark: _Toc40806050][bookmark: _Toc84869002]（二）加强商业项目用地保障
全面落实分区规划，优化全区土地供应协调机制，合理确定用地供给，做好自贸区、临空区、南中轴沿线区域等重点区域商业用地保障。加强规划统筹，推动重大商业设施与周边区域产业、交通、生态、公共服务的一体化规划建设，整体打造高品质商业空间。进一步推动农村集体经营性建设用地入市，强化对重大商业品牌项目的用地保障。落实全市对居住配套商业服务设施规划建设、街区商业生态配置指标要求，完善社区商业用地保障和配置比例。
[bookmark: _Toc40806051][bookmark: _Toc84869003]（三）优化商业发展营商环境
落实全市优化营商环境任务部署，持续深化商业领域放管服改革，精减审批事项、简化审批流程，加强政务服务、投资贸易、市场秩序等方面的改革部署。鼓励商业流通领域新业态、新模式的发展，采取开放包容审慎的产业监管模式。完善商业发展政策环境，加强商业设施改造、重点商圈升级、新兴业态模式培育、品牌首店落地等方面的资金支持力度。
[bookmark: _Toc84869004][bookmark: _Toc40806052][bookmark: _Toc37151837]（四）强化商业品牌宣传推介
挖掘区域商业特色，凸显新国门形象，以大兴国际消费中心城市重要节点打造为契机，制定整体营销推广方案，实施品牌推广年度计划。搭建多元活动推广平台，组织策划京南品牌商业消费节，积极举办跨境电商、医药及医疗器械等特色领域的商业活动，提升大兴商业品牌影响力。实施多渠道营销推介，通过门户网站及微博、微信、短视频、直播等新兴媒体平台加强区域商业品牌及重大项目推广。


